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vi komme dit vi ma?
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OM UNDERS@KELSEN RETTET MOT BEFOLKNINGEN

Antall intervju totalt i hele landet: 6.089
Metode: Webpanel | Intervju utfgrt: 31. januar til 8. mars 2024

OM UNDERS@KELSEN RETTET MOT BEDRIFTER

Antall intervju totalt i hele landet: 1.718
Metode: Telefon | Intervju utfgrt: 17. januar til 8. mars 2024

OM UNDERS@KELSEN RETTET MOT KOMMUNER

Antall intervju totalt i hele landet: 253
Metode: Webskjema | Intervju utfgrt: 31. januar til 11. mars 2024
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6 ar til 2030




Holdninger

* Hvorfor er vi interesserte i befolkningens holdninger?

* Verdier og erfaringer er viktige for fremtidige valg
* Avveining av kostnader

* Holdninger og etterspgrsel

* Befolkningen er i utakt med resten av verden
* Er baerekraft et viktig satsningsomrade for bedriftene?

* Hvem er padriverne i bedriftene?

‘ SpareBanko
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Andel enige
«Klimaendringene er i liten grad skapt
av mennesker»

Andel enige
«Mitt eget forbruk har ingen
betydning for klimaendringene»

Andel uenige
«Klimaendringene er den stgrste
utfordringen i samfunnet i dag»

SpareBank @) #8RkA
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Hvor er vi?



Klimaholdninger i
befolkningen

* Menn er mer
klimaskeptiske

* De yngre er mest
bekymret, men flere av
de eldste mener det er
den stgrste utfordringen

* Forskjell etter
utdanningsniva

e De som sliter
gkonomisk, opplever
ikke klimaendringer som
den stgrste utfordringen

SpareBank @) £8RHS
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Faerre mener klimaendringer er den stgrste utfordringen

Klimaendringene er i
liten grad skapt av
mennesker

Mitt eget forbruk har
ingen betydning for
klimaendringene

Klimaendringer er den
starste utfordringen i
samfunnet i dag

Jeg er bekymret for
konsekvensene av
klimaendringene

Norge tar for lite
ansvar for a redusere
klimapavirkning

2024 1%

2023 1%

2024 17 %

2023 16 %

2024

2023

2024

2023

2024

21%

22%

0% 25%

M Helt enig M Litt enig

23

%

25%

50 %

Verken eller [ Litt uenig Il Helt uenig

40 %

40 %

32 % 19 %

34 % 20%

14 % 12%

12 % 1% 9%

13 % 8 % 8 %

13 % 6 %

17 % 19 % 4%

75 %

7 %

17 %

Vet ikke

Gjennomsnitt

23

2,3

2,7

26

3.4

3.7

39

3,9

3.1

100 %



Holdninger hos
bedrifter

e Under halvparten av
bedriftene ser pa beerekraft
som strategisk viktig

e Feerreenni2023 (ned 4
prosentpoeng)

e Bedriftsstgrrelse har
betydning

SpareBank @) £8RHS
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Faerre bedrifter anser baerekraft som strategisk viktig

2023

2024

Varehandel

Industri

Jordbruk, skogbruk og fiske

Faglig og teknisk tjenesteyting

Overnatting og servering

Transport og lagring

Annen tjenesteyting og forsikring

Bygg og anlegg

Undervisning og velferdstjenester

Informasjon og kommunikasjon

Omsetning og drift av fast eiendom
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Innflytelse og radgivning

 Eierne har stgrst innflytelse (og har fatt starre innflytelse) pa bedriftene

* | kommunene har politikerne stgrst innflytelse, etterfulgt av statlige og regionale myndigheter.
« Ansatte har mindre innflytelse enn i 2023 bade i bedrifter og kommunene

« Jo starre bedriften er, jo starre innflytelse har kundene

 Det operative ansvaret ligger hos daglig leder, mens bedriftenes viktigste radgivere er ansatte
eller interne ressurser.

* Flere oppgir interne ressurser enn i 2023

« 36 prosent av kommunene har ansatte/internressurser som viktigste radgiver. Andelen gker
med gkt kommunestgrrelse.

« Samme for bedriftene: - jo stgrre bedriften er, jo stagrre andel har ansatte eller interne
ressurser som sine viktigste radgivere

SpareBanko




Malsetninger og planer

° Hvi
° Hvi

* Ero

ke malsetninger har bedriftene og kommunene?

ke konkrete p

et endringsuvilj

aner har de?
e i befolkningen?
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Midlsetninger 2 av 5 har konkrete mal, 1 av 5 har ogsa en overgangsplan

100
* 42 % har konkrete mal for

utslippskutt, og for dragyt 80
halvparten av disse

. [*] 60

inkluderer malene en mJa, uten overgangsplan

overgangsplan 40 m Ja, med overgangsplan
e Andelen som har konkrete 20

mal for a kutte utslipp, 0

¢ker med ¢kt Faerre enn 5 ansatte 5-9 ansatte 10-19 ansatte 20-49 ansatte 50-99 ansatte 100aEISI§:t2ere

bedriftsstgrrelse

100

e Transport og lagring har N

kommet lengst i
planlegging av utslippskutt 60

48
40
31 33 20
17
20 17
29
14 16
0

Spa re Bank o m Informasjon og Faglig og teknisk Varehandel Jordbruk, skogbruk Industri Transport og lagring

norge kommunikasjon tjenesteyting og fiske

W Ja, uten overgangsplan

W Ja, med overgangsplan




Midlsetninger 2 av 5 har konkrete mal, 1 av 5 har ogsa en overgangsplan

* 42 % har konkrete mal
for utslippskutt, og 100
drgyt hos halvparten av
disse inkluderer malene
en overgangsplan

Under 2.000 2.000-4.999 5.000-9.999 10.000-19.999 20.000-49.999  50.000 eller flere

80

e Andelen som har 60
konkrete mal for a kutte
utslipp, oker med gkt

e Bedrifter

e Kommuner

bedriftsstgrrelse ’ ) -
31
* Transport og lagring har 20
kommet lengst i
planlegging av
UtSIippSkUtt 0 Feerre enn 5 5-9 ansatte 10-19 ansatte  20-49 ansatte ~ 50-99 ansatte 100 eller flere
ansatte ansatte
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Klimaregnskap

* 19 prosent av
bedriftene har
klimaregnskap,
dette er 5
prosentpoeng flere
enni 2023

* 44 prosent av
kommunene — 51
prosent i 2023

SpareBank @) w

Flere bedrifter har klimaregnskap

100

80

60

40

20

Under 2.000

2.000-4.999

5.000-9.999

10.000-19.999 20.000-49.999

50.000 eller flere

10

Feerre enn 5
ansatte

5-9 ansatte

10-19 ansatte

20-49 ansatte

50-99 ansatte

100 eller flere
ansatte

= Bedrifter

= Kommuhner



Endringer i
forretningsmodell

27 % har gjort endringer i
forretningsmodellen sin
som fplge av
klimaendringer, og
halvparten av disse
planlegger ytterligere
endringer.

e 1av 10 har ikke gjort, men
planlegger endringer

* Andelen som har gjort
endringer, gker med gkt
bedriftsstgrrelse

 Flest innen varehandel har
gjort slike endringer
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Nesten 3 av 10 har gjort endringer i egen forretningsmodell

100

80

60

40

20

Under 2.000

28

2.000-4.999

32

20

Faerre enn 5 ansatte

27

5-9 ansatte

5.000-9.999

44

10.000-19.999

49

20.000-49.999 50.000 eller flere

/

35

10-19 ansatte

38

20-49 ansatte

37

50-99 ansatte 100 eller flere ansatte

e Bedrifter

e— Kommuner



Handlinger

* | hvilken grad gjgr befolkningen endringer i dag?
* Hvilke tiltak gjor de, og hva er motivasjonen?
* Hva gj@r bedriftene og kommunene?

Sentjg SpareBanko



Endringsvilje |

e Drgyt 3 av 5 er villige til a redusere eget forbruk

* Hvem er mest villige
til a gjore
endringer?

Gjennomsnitt

* Kvinner 2024 17% 36
* Hgyt utdannede
q J illig til €
* Middels eller gOd r:c?uz:a\rg :Sgt;teflorbruk for
. a leve mer miljgvennlig
gkonomi
* Boride store byene 2023 17% 36

* Betyr endringsvilje

0% 25% 50 % 75% 100 %

at man fa ktISk VII H Helt enig M Litt enig Verken eller [ Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke
gjpre endringer?
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Endringsvilje |

bl Een Bare 12 prosent har i stor grad gjort endringer i hverdagen

* Selv om mange sier
seg villige til a gjgre Gjennomsit
endringer i egen
hverdag, er det fa
som faktisk gj@r det ot e oo,

hverdag for a redusere

i betydellg grad . egen klimapavirkning de

siste 12 manedene?

43 %

2,5

* Hvem gjor i st@rst

grad endringer?
* Kvinner
* Hgyt utdannede
* De store byene

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad @ | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke
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Betalingsvilje Nesten halvparten er villig til a betale mer for baerekraft

e Stgrre grad av

betalingsvilje i 2024 enn Gjennomsnit
1 2023
* Henger tett sammen 2024 20 % 32
med gkonomisk
. . Jeg er villig til a
situasjon betale mer for produkter
og tjenester som er
baerekraftige

e Kvinner er oftere villige
til 8 betale mer for
produkter og tjenester
som er baerekraftige

3,1

2023 19%

0% 25% 50 % 75% 100 %

. B Heltenig M Littenig  Verken eller M Litt uenig [l Helt uenig Vet ikke
e Oslo skiller seg ut med

hay betalingsvilje
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Bedriftens

bl s Flere bedrifter kjgper brukt

B Kjgper inn brukte gjenstander til drift | Villig til 3 betale mer for utstyr som reduserer klimapavirkning
* 1 av 3 bedrifter kjgper inn I -
. . . Bedrift 2023
brukte gjenstander til drift,
e e I

prosentpoeng fra 2023
Kommune 2023
* 28 % av bedriftene er
villige til 8 betale mer for Kommune 2024
maskiner, utstyr og
kjgretpy som reduserer
klimapavirkningen

)]
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[EEN
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Kommune > 50 000 innbyggere >3

I
o

Overnattings- og serveringsvirksomhet

)

N
w
~

100 millioner i omsetning
er V|II|ge til 3 betale mer Transport og lagring ‘ e
for utstyr som bidrar til a ”
klimapavirkningen 19
Omsetning og drift av fast eiendom - B
0 10 20 30 40 50 60
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Hvilke tiltak har

befolkningen gjort? 2 av 5 gar, sykler eller reiser kollektivt til jobb eller skole

* De yngste reiser Gatt, syklet eller reist kollektivt til 38 o
ore . jobb/skole °
mest miljgvennlig.
° H¢yt utdannede, Byttet fra bensin-/diesel-/hybridbil til
elbil
familier og de med
god inntekt, jobber

mest hJe mm Efra . Benyttet mer hjemmekontor enn tidligere

* De med god
Byttet ut egen bil med sykkel,
gkonomi, har byttet kollektivtransport eller bilkollektiv

til elbil

0% 10% 20 % 30 % 40 %
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Hvilke tiltak har

e Mest vanlig a redusere matsvinn og stremforbruk

Redusert hvor mye mat som kastes 63 %

Redusert stremforbruket (oppvarming,
varmtvann, e.l.)

* Hvem gj@r flest

t| |ta k? Handlet brukt (bruktbutikk, Finn, T‘ias-lc-e),
* Kvinner
* Hgyt utdannede Reparert kleer/utstyr i stedet for &

kjgpe nytt

Redusert kjgttforbruket

Redusert antall flyreiser

| 0% 20 % 40 % 60 %
SpareBanko sentio




Hvilke tiltak har
befolkningen gjort?

e 1 av 3 gjorde tiltakene av
hensyn til klima og miljg

Kvinner

60 ar +

Hgy utdanning
Har det bra
gkonomisk

* Halvparten gjorde det av
hensyn til egen gkonomi

SpareBank @) £8RHS

Under 50 ar

Familier

Klarer seg gkonomisk,
eller har
vanskeligheter
Utenfor
boligmarkedet

norge

Hensyn til klima og miljg = flere tiltak

Redusert hvor mye mat som kastes

Redusert stremforbruket (oppvarming,
varmtvann, e.l.)

Reparert kleer/utstyr i stedet for a
kjgpe nytt

Handlet brukt (bruktbutikk, Finn, Tise,
e.l.)

Redusert kjgttforbruket

Redusert antall flyreiser

0% 25% 50 % 75 %

B Av hensyn til klima og miljg (n=1771) =@ Av hensyn til egen gkonomi (n=2821)

81%



Tilbud og etterspgrsel

* Barrierer og drivere for grenn omstilling i bedriftene
» Befolkningens innkjgpsbevissthet

* Betalingsvilje blant bedriftene og i befolkningen

* Barrierer for baerekraftige valg i befolkningen

Sentnige SpareBanko



ETTERSP@RSEL FRA KUNDER
2023

2024

51-100 mill

Over 100 mill

Transport og lagring
LONNSOMHET/@KONOMI
2023

2024

Jordbruk, skogbruk og fiske
Transport og lagring
Informasjon og kommunikasjon
Faglig og teknisk tjenesteyting
Undervisning og velferd
Kommuner 2023

Kommuner 2024

KRAV FRA MYNDIGHETER
2023

2024
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Barrierer og drivere

B Viktigste barrieren for gronn omstilling  m Viktigste driver for grgnn omstilling
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Tilbud og

Bedrif
etterspgrsel edrift

H Tilbyr klimavennlige produkter og tjenester
B Etterspgr kundene klimavennlige produkter og tjenester

Differanse tilbud og etterspgrsel
* Etterspgrselen henger
etter tilbudet edrift 2023 T - ”
* Bade tilbudet og
etterspgrselen gker i Kommune 2023 ° . 22
takt med Kommune 2024 5 . 24
bedriftsstgrrelse
Kommune > 50 000 innbyggere 19 - 53
* Industrien er ledende
klimavennlige produkter industri | s _ -
og tjenester
Informasjon og kommunikasjon 13 -_ 45

' Omsetning og drift av fast eiendom 7 24
SpareBank ) SRR -

norge



Befolkningens .
. : : Faerre velger varer som er merket som etisk produserte -
innkjppsbevissthet

* Markedet er mindre opptatt 2024 28% 7% 9% 3,5
o - Hvis mulig, velger jeg
av a velge etisk produserte varer som er miljpmerket
vareri 2024 2023 29 % 8% 7% 3,5
y Mlndre Opptatt av ad Velge Hvis mulig, velger 2024 31% 9% 10% [EEG 3,3
leverandgrer som tilbyr jeg varer som er etisk
. . produsert (f.eks. merket
klimavennlige varer og med «Fair trade») 2023 30 % 9% 7% [N
tjenester
. . Hvis jeq handl 2024 33% 3,0
« Samlet sett mindre bevisst Kizor, sor jog etter
i P ; P merker som ivaretar klima
egne Innkj¢p 12024 enn i 2023 og arbeidsforhold 2023 35% 15% 4% 3,0
* Lokale varer er viktigere i
lokalsamfunn — Nord-Norge er Hvis mulig, velger jeg 2024 31% 34
. leverandarer som tilbyr
mest opptatt av lokalitet klimavennlige varer og
tienester 2023 31% 8% 7% 3,5
* Spenningen mellom
lokalmiljget og det globale . 2024 S ™ 37
. Jeg kjeper helst varer
Samfunnet (kl'ma) - handle og tjenestersom er
lokalt eller klimavennlig produsert lokalt 2023 24% 3.7

0% 25% 50 % 75 % 100 %

SpBl’EBanko w Hl Helt enig M Litt enig Verken eller [ Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke
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Krav om baerekraft

e Det er flere som stiller krav
enn som selv mottar krav

* Jordbruk skogbruk og fiske
samt omsetning og drift av
fast eiendom stiller sjeldnest
krav

* Varehandel stiller oftest krav
og mottar ogsa ofte krav

* Industri mottar oftest krav og
mottar oftere krav enn de selv
stiller

* Henger tett sammen med
bedriftsstgrrelse — er vi redde
for a stille krav til de minste?

* 38 prosent av kommunene
stiller krav til leverandgrer etc.

SpareBank @) 28RN

norge

Flere stiller krav om baerekraft til leverandgrer

Hovedbransje

Omsetning*

2023

2024

Omsetning og drift av fast eiendom
Jordbruk, skogbruk og fiske
Varehandel

Industri

Mindre enn 2 mill

3-5 mill

6-20 mill

21-50 mill

51-100 mill

Over 100 mill

W Mottar krav om baerekraft fra kunder etc.
W Stiller krav om baerekraft til leverandgrer etc.

Differanse



Barrierer for

] Mange synes fortsatt det er vanskelig a finne ut om noe er baerekrafti
befolkningen 8¢ 5 ® ®

Gjennomsnitt

17 % 7% 4,0

13% 8% 4,2

2024

* Folk synes det er lettere  pet er vanskelig 4 finne

o - ut om varer og tjenester
a finne ut om varer og er produsert pa en
beerekraftig mate

tjenester er produsert 2023
pa en baerekraftig mate

Jeg har ikke rad til &
e Nesten ha|vparten har velge varer og tjenester 2024 22 % 4% 33
. . e som er beerekraftige
ikke rad til a velge
baerekraftig
2024 29 % 17 % 3,6
Utvalget av baerekraftige
o Utva|g oppleves som varer og tjenester er for
. o 1. darlig
mindre darlig 2023 27% 18% 37

0% 25% 50 % 75 % 100 %

Bl Helt enig M Litt enig Verken eller I Litt uenig [l Helt uenig I Vet ikke
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Bolig

e Baerekraft ved valg av lokaler
* Energiklassens betydning for boligkjgp
* Energitiltak

Sentjge SpareBanko



Boligvalg

e Respondentene fikk ulike
alternativer a velge
mellom.

* Bolig 1 har energiklasse B
og man bruker 100 % av
budsjett.

* Boligene er ellers like.

e Det er alltid flest som
velger den mest
energieffektive boligen.

* Bolig 1 er mest attraktiv
nar forskjell i energiklasse
og pris er stor.

* Bolig 2 er mest attraktiv
nar det er mindre forskjell
mellom boligene.

SpareBank @) 28RN
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Oppgrader boligen din fra F til D, og du gker sannsynligheten for a selge?

Energiklasse D, bruker
75 % av budsijett
(n=1514)

Energiklasse D, bruker
90 % av budsjett
(n=1464)

Energiklasse F, bruker
75 % av budsjett
(n=1449)

Energiklasse F, bruker
90 % av budsjett
(n=1648)

Norge: Alle

31%
27 %

25 %
24 %

22%
27T%

13 %
24 %

M Bolig 1

Energiklasse D, bruker
75 % av budsjett
(n=1105)

Energiklasse D, bruker
90 % av budsijett
(n=1112)

Energiklasse F, bruker
75 % av budsjett
(n=1059)

Energiklasse F, bruker
90 % av budsjett
(n=1256)

Bolig 2 Vet ikke

Norge: Uten vet ikke

57 %
43 %
68 %
32%
70 %
30 %
I
18 %




Energitiltak i
boligen

* Energitiltak gjgres fgrst og
fremst av de som bor i enten
enebolig, tomannsbolig eller
rekkehus

* Avde som kjenner boligens
energiklasse har ...

* ..énavfemmed
energiklasse A-B gjort tiltak

 ..toavfem med
energiklasse C-D har gjort
tiltak

* ... halvparten av de med

energiklasse E-G gjort tiltak
* Hvem kjenner boligens
energiklasse?

SpareBank @) 28RN
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1 av 3 har gjennomfe@rt energitiltak i boligen siste 3 ar

Gjennomfgrt @ Planlegger

® 0 o
energitiltak i w energitiltak i www
boligen boligen

39 39 40
32
27 27 22
24
18 ¢
11 - 13

Enebolig/tomannsbolig/rekkehus Leilighet Annet

B Gjennomfgrt energitiltak ™ Planlegger energitiltak = Ny eller oppgradert bolig M Verken gjennomfgrt eller planlegger



Vektlegging av

1 av 4 bedrifter vurderer bzerekraft ved valg av lokaler
baerekraft

Gjennomsnitt

e Bedriftene med
stgrst omsetning,
over 100 millioner

... vurderer bedriften basrekraft

. . 28
ved kjop eller leie av lokaler? '

e Bedrifter med over
50 ansatte

0% 25% 50 % 75 % 100 %

e Bedrifteri Oslo

B | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad
M | sveert liten grad Vet ikke M lkke relevant

SpareBank @) m



Vektlegging av

baerekraft 1 av 5 vurderer bzerekraft ved valg av fond og spareprodukt

Gjennomsnitt

e 7av10sparerifond eller
spareprodukt

Hvor viktig er baerekraft

ar d I fond 4% 26 % 29 % 2,8
 2av10synes baerekrafter gl orodukters
viktig ved valg av fond og
spareprodukter (3 av 10 av
dem som sparer)
0% 25 % 50 % 75 % 100 %

B Sveert viktig I Noksa viktig Verken eller M Lite viktig Il lkke viktig Sparer ikke i fond eller spareprodukte

SpareBank @) 28RN
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Klima- og naturendringer

e Tap av natur som en risiko
* Frykten for tap av ubergrt natur og artsmangfold
* Naturskader

Sentjﬁ SpareBanko



Tap av natur som

. . Faerre bedrifter er bekymret for for tap av natur
risiko for naering

« Kommunene opplever i
stgrre grad tap av natur
som en risiko for neering
enn det bedriftene selv

gjor.

| hvilken grad ser du pa tap av natur
som en risiko for din virksomhet?

* Feerre bedrifter enni
2023 ser pa tap av natur W | stor/svaert stor grad
som en risiko for sin W 2023
virksomhet.

| hvilken grad ser du pa tap av natur
* Mer bekymring i som en risiko naering i kommunen?

bransjene:

* Jord-/skogbruk og
fiske
* Overnatting/servering

SpareBank @) m




Bekymring for tap av
natur i befolkningen

* Fazerre er bekymret for
konsekvensene av tap av
artsmangfold og ubergrt
natur, men 3 av 4 er fortsatt
bekymret.

* Nesten halvparten av
kommunene ser i stor/sveert
stor grad pa tap av natur som
risiko for innbyggerne. Drgyt
halvparten av befolkningen
anser tap av natur som en
risiko for sitt hverdagsliv.

* 3 av4 mener Norge bgr ta
stgrre ansvar for a bevare mer
av naturen sin.

* Stgrst bekymring for tap av

natur:
*  Kvinner
* Hgyt utdannede
*  Kommunestgrrelse

SpareBank @) 28RN

norge

Faerre er bekymret for konsekvensene av naturtap

Gjennomsnitt

Norge begr ta starre
ansvar for a bevare mer 2024
av sin natur

12% 5% 4%

2024 12 % 5% 4%
Jeg er bekymret for
konsekvensene av tap av
artsmangfold og uberart
natur

2023 1% EES

2024 20 %

Jeg ser pa tap av natur
som en risiko for mitt
hverdagsliv

2023 21% 1% 6 %

0% 25% 50 % 75% 100 %

B Helt enig M Litt enig Verken eller M Litt uenig [ Helt uenig Vet ikke

4,2

4.1

4,2

3,6

3,6




Naturskader og
daglig drift

1 av 3 kommuner er bekymret for at naturskader kan pavirke driften

* Kommunene er mer
bekymret for at
naturskader skal pavirke

den dagllge driften enn | hvilken grad er du bekymret for at

det bedriftene er. naturskader kan pavirke
virksomhetens daglige drift?

* Mer bekymring i
bra nsjene: W | stor/svaert stor grad

» Jord-/skogbruk og
fiske

* Overnatting/servering | hvilken grad du bekymret for at

naturskader kan pavirke kommunens
daglige drift?

SpareBank @) #8RkA
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Naturskader pa

: 28 prosent er bekymret for naturskader pa boligen
boligen
* Mest bekymret:
* Eier boligen
* Borienebolig, Gjennomsnitt
tomannsbolig eller
rekkehus
e Smaog
mellomstore Jeg er bekymret for
kom muner ;?;urskader pa boligen
* Kvinner
e 30-49ar
* Familier
¢ VanSke“g a klare 0% 25 % 50 % 75% 100 %
seg pa inntekten sin B Heltenig M Littenig ~ Verken eller M Litt uenig M Helt uenig I Vet ikke

* Hgyt utdannede

24 % 2,7
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Fremtiden

e Konjunktur
* Baerekraft som fgrende for arbeidslivet
* Kompetanse, inkludering og mangfold 58li0) spareBank €)



Finansiell risik . s
ansIet TisIko Representerer baerekraft en finansiell risiko?

Transport og lagring 59

e 3 av 10 bedrifter

opplever baerekraft som

en finansiell risiko. svagoganicss [ *
* Det er relativt stor ot 2
forskjell mellom
. Undervisning og velferd _ 20
bransjene.
Faglig og teknisk tjenesteyting _ 20
L4 Andelen sOMm Opplever Omsetning og drift av fast eiendom _ 17
b&rekraft som flnanSIe” Informasjon og kommunikasjon - 14
risiko, gker med gkt
bedriftsstgrrelse et
80
60 49
40 ” 30 31 37 3%
20 —
0

S are Bank m Farreenn 5 5-9 ansatte 10-19 ansatte  20-49 ansatte  50-99 ansatte 100 eller flere
p ansatte ansatte

norge



Gjennomsnitt

Bedriftene tror ikke

baerelfraft vil pavnrkcoe dem Jopa oy >
negativt de neste 5 arene ... antall ansatte i din
bedrift?
Bedriftene fgler seg ganske A r2% B 3
trygge pa at baerekraft ikke
vil ha noen pavirkning. Fa 2024 52% 3.1
anser det som en trussel. ... din bedrifts Iannsomhet?
2023 52 % 1% 6 % 3,2
Andelene der bedriftene
tror beaerekraft vil fgre til 2024 o600 22
¢kn|ng; er St¢r5t for ... din bedrifts omsetning?
investeringer og 2023 51% 7% 5% 33
ettersparsel.
, 2024 o
Feerre tror baerekraft vil | L .
i ) ) ... din bedrifts investeringer?
fore til en gkning | 2023 50 "
bedriftens omsetning og
IQ)nnsomhet. etterspoarselen etter din
bedrifts produkter/tienester? 2024 16% 22% 49% B 4% 34

2 0% 25% 50 % 75 % 100 %
SpaTEBanko m Bl 5 3kning M 4 3 Ingen pavirkning I 2 M 1 Reduksjon [ Vet ikke

norge



Bekymring for arbeidsplass

og kompetanse Befolkningen relativt trygg pa egen kompetanse

Fa er utrygge, men det er mye
usikkerhet.

. kymret for at min
Forst og fremst bekymring o 163 erlacly
9 8 Y 5 08 arbeidsplass blir overflgdig pa grunn

usikkerhet blant dem med lav e
utdanning og lav inntekt.

11

B Jobber fulltid

Menn er mer bekymret enn Jobber deltid
Sl Studenter/gar pa skole
m 2024
m 2023

Obs: Studenter fikk ikke

spgrsmdlet i 2023. Jeg er bekymret for at min
kompetanse blir mindre relevant pa
grunn av det grgnne skiftet

15
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Mangfold pa
arbeidsplassen

1 av 3 studenter vektlegger
baerekraft og
samfunnsansvar.

Hgyt utdannede vektlegger
det mest.

@nsker mangfold blant

kollegene:

e Kvinner under 40 ar
* De store byene

* Hgyt utdannede

Opplevd diskriminering:
* Kvinner

 Under 40 ar

* De store byene

SpareBank @) m

Jeg vektlegger baerekraft og
samfunnsansvar i valg av arbeidsgiver

Jeg gnsker a fa flere kollegaer
som er ulik meg selv
(f.eks. kjgnn, alder, etnisitet, etc.

Har opplevd diskriminering pa
arbeidsplass/studiested
(selv/andre har blitt utsatt)

33

™M

W Jobber fulltid
Jobber deltid
Studenter/gar pa skole
W 2024
w2023



Mangfold

55 prosent av bedriftene
har konkrete mal for
likestilling, inkludering og
mangfold.

Andelen gker med gkt
bedriftsstgrrelse

Faerre har konkrete planer
for mangfold innenfor
bransjene Omsetning og
drift av fast eiendom og
Faglig og teknisk
tjenesteyting.

SpareBank @) w

Mangfold i bedriftene

100

80

60

40

20

44

Feerre enn 5
ansatte

54

5-9 ansatte

69

10-19 ansatte

20-49 ansatte

83

82

50-99 ansatte

100 eller flere
ansatte



Kompetanse

e Tilstrekkelig kompetanse

om beaerekraft:
* 35 % av bedrifter
e 22 % av kommuner

* Bygg og anlegg og industri
opplever i minst grad a ha
tilstrekkelig kompetanse

* De stgrste kommunene
opplever i stgrst grad at de
har tilstrekkelig
kompetanse

* Forberedt pa nytt
regelverk om

baerekraftsinformasjon:
* 43 % av bedrifter
e 27 % av kommuner

SpareBank @) 28RN

norge

Kompetanse om bzerekraft

100
80
60
40

20

N

100
80
60
40
20

0

Under 2.000 2.000-4.999 5.000-9.999 10.000-19.999 20.000-49.999

41

36 35
31 31 20
17
16 13
Mindre enn 2 3-5 mill 6-20 mill 21-50 mill 51-100 mill

mill

ye regelverk

Under 2.000 2.000-4.999 5.000-9.999 10.000-19.999 20.000-49.999

50.000 eller
flere

53

Over 100 mill

50.000 eller
flere

6-20 mill 21-50 mill

51-100 mill

Mindre enn 2 3-5 mill

mill

Over 100 mill

e Bedrifter

e Kommuner

e Bedrifter

e Kommuner

29 %

av bedrifter

44 %

av kommuner

tror i stor/
sveert stor grad at bruk av

Kl kan stgtte arbeidet med
baerekraftig omstilling

Bedrifter i de store byene og
med hgy omsetning har
storst tro pa Kl
Sarlig innen faglig og
teknisk tjenesteyting og
informasjon og
kommunikasjon




Vi vet hvor vi skal — men hvor er vi pa vei?

Vi skjgnner ikke at det er krise
Det er viktigere problemer i samfunnet enn klimaendringer
De som er mest opptatt av baerekraft, er kvinner og de med hgy utdanning

Hensyn til egen gkonomi er den viktigste motivasjonen for befolkningen, og
lgnnsomhet/@konomi er viktigste driver for bedriftene

De som gjor tiltak av hensyn til klima og miljg, gjor flere tiltak — holdninger holder lenger
Det er lite etterspgrsel etter baerekraftige produkter, men stort tilbud

Muligheten til 3 leve mer beerekraftig og klimavennlig, er forbeholdt de som har rad til a

ta disse valgene |
g 58169 SpareBank )



Vi vet hvor vi skal — men hvor er vi pa vei?

Feerre bedrifter ser pa baerekraft som strategisk viktig i 2024 enn i 2023
Viktigheten av baerekraft er lederstyrt — ansatte har fatt mindre a si
Etterspgrsel fra kunder er avgjgrende for at bedriftene skal satse pa baerekraft

Bedriftene opplever at de har stgrre tilbud enn etterspgrsel, men det er likevel mange i
befolkningen som hevder at de velger bzerekraftig hvis mulig

Lennsomhet og gkonomi er det viktigste hinderet

De store bedriftene leder an i baerekraftsarbeidet — gjennomgaende

Sentnig SpareBank )



Vi vet hvor vi skal — men hvor er vi pa vei?
Faerre bedrifter ser pa tap av natur som en risiko for virksomheten
Kommunene er mer bekymret for naeringen enn naeringen selv er
Befolkningen er mer bekymret for tap av natur enn bedriftene

Befolkningen er mindre bekymret for konsekvensene av tap av natur og artsmangfold enn
i fjor

Klimaskepsisen er pa samme niva som i USA og Saudi-Arabia

Vi star i bade en klima- og en naturkrise, og Norge er darlig til a ta inn over seg begge

Sentnig SpareBank )



Vi vet hvor vi skal — men hvor er vi pa vei?

Flere bedrifter har klimaregnskap, men kommunene er best

Feerre i befolkningen opplever darlig utvalg som en barriere for baerekraftige valg i 2024
enni 2023

Det er mindre vanskelig for befolkningen a finne ut om varer og tjenester er baerekraftige
Stérre grad av betalingsvilje for baerekraft i befolkningen

En stgrre andel bedrifter handler brukt

Bedriftene tror ikke baerekraft vil ha noe seerlig pavirkning pa dem i de neste 5 arene

Vi er villige til 3 redde verden sa lenge det l@gnner seg gpkonomisk
SEHHO SpareBank €)



Sp@rsmal og svar

Etter presentasjonen fikk vi noen interessante spgrsmal fra dere, og vi har fatt tilsendt
noen i ettertid. Pa de neste sidene gar vi litt neermere inn pa disse temaene.




Hvilken rolle spiller kjgpnn og alder?

Resultatene viser at kvinner jevnt over har mer positive
holdninger nar det gjelder klima enn det menn har, de er mer
bekymret for tap av natur og viser st@grre bevissthet rundt
innkjgp. De er i stgrre grad villige til & gjgre endringer, og har i
stgrre grad gjennomfert endringer i egen hverdag det siste
aret. Kvinner har i stgrre grad enn menn redusert forbruket av
hensyn til klima og miljg.

Samtidig viser resultatene at kvinner i st@rre grad opplever at
utvalget av beerekraftige varer og tjenester er for darlig, at det
er vanskelig a finne ut av om noe er produsert pa en
baerekraftig mate, eller at de ikke har rad til & velge
baerekraftig.

Menn er mer bekymret for egen arbeidsplass og kompetanse i
det grgnne skiftet.

Det er ingen forskjeller mellom kjgnnene nar det gjelder a
bytte fra fossilbil til elbil, benytte mer hjemmekontor eller a
bytte ut egen bil med sykkel, kollektivtransport eller
bilkollektiv. Det er heller ikke forskjeller i spgrsmalene om
energitiltak i boligen.

Det er en sammenheng mellom alder og klimaskepsis blant
kvinner, der de eldre er mer klimaskeptiske. Samtidig er det de
eldste som er mest enige i at klimaendringer er den stgrste
samfunnsutfordringen. For menn er det mindre forskjeller
mellom aldersgruppene.

Jo hegyere alder, desto lavere er andelene som handler brukt
eller gar, sykler eller reiser kollektivt til jobb eller skole. De
eldste har derimot i st@rst grad redusert antall flyreiser, og har
i sterre grad gjennomfert tiltakene av hensyn til klima og miljg.

Det er en sammenheng mellom stigende alder og grad av
innkjgpsbevissthet, men bare for kvinner. Det er ogsa en
sammenheng mellom stigende alder og a foretrekke lokale
varer og tjenester.

Det er sarlig de yngste som opplever at utvalget av
baerekraftige varer og tjenester er for darlig eller at de ikke har
rad til a velge slike produkter.

De yngste vektlegger i st@grst grad baerekraft og
samfunnsansvar ved valg av arbeidsgiver.

28388 SpareBank €)
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Hvilken rolle spiller utdanningsniva?

* Det er forskjeller etter utdanningsniva pa de aller fleste gkonomi er dermed en st@rre barriere for dem som ikke har
spgrsmalene i undersgkelsen. Hovedskillet gar mellom dem hgyere utdanning.
som har hgyere utdanning og dem som ikke har slik utdanning,
men vi finner ogsa forskjeller mellom dem som har kort og
lang universitets- og hgyskoleutdanning.

De som ikke har hgyere utdanning, er mer bekymret for egen
arbeidsplass og kompetanse i det grgnne skiftet.

* Jo hgyere utdanningsniva, desto mer vektlegges beerekraft og

* Jo hgyere utdanningsniva, desto mer positive er samfunnsansvar ved valg av arbeidsgiver.

klimaholdningene, bekymringen for tap av natur og viljen til a
redusere eget forbruk. De som har hgyere utdanning, har i
stgrre grad gjennomfert endringer i egen hverdag det siste
aret, og har i stgrre grad redusert forbruket sitt av hensyn til
klima og milj@. Vi finner ogsa en sammenheng mellom hgyere
utdanningsniva og grad av innkj@psbevissthet og betalingsvilje.
De hgyt utdannede vektlegger ogsa i noe stg@rre grad
baerekraft ved valg av fond og spareprodukter.

» Resultatene viser ogsa at de hgyest utdannede i stgrre grad
enn andre opplever at utvalget av bzerekraftige varer og
tjenester er for darlig, samt at det er vanskelig a finne ut om
varer og tjenester er baerekraftige. De opplever derimot i
mindre grad a ikke ha rad til slike varer og tjenester, og

2838 SpareBank @)
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Hvilken rolle spiller husholdningsgkonomi?

Resultatene viser en sammenheng mellom inntekt og
klimaholdninger, uavhengig av om inntekt er malt som
husholdningsjustert inntekt (husholdningsinntekt justert for
antall personer) eller egenvurdert inntekt (evne til 3 klare seg
pa navaerende inntekt).

* Klimaskepsisen er stgrst blant dem som har lav inntekt. Dette kan
ha sammenheng med utdanningsnivaet.

* Viser ogsa at de som opplever det som vanskelig a klare seg pa
naveerende inntekt, i mindre grad enn andre anser
klimaendringer som den st@rste samfunnsutfordringen. Dette
kan ha sammenheng med at disse personene opplever andre
problemer som stgrre, f.eks. prisstigningen eller rentenivaet.

Det er ingen tydelig sammenheng mellom inntekt og
bekymring for tap av natur.

De som har lavest inntekt, sier seg i mindre grad enn andre
villige til a redusere forbruket sitt. Dette kan ha sammenheng
med at denne gruppen har et relativt lavere forbruk,
sammenlignet med dem som har hgyere inntekt, men dette er
det ikke spurt om i undersgkelsen.

Det er ingen tydelig ssmmenheng mellom inntekt og
innkj@psbevissthet eller i hvilken grad man har gjort endringer
i egen hverdag de siste 12 manedene. Det er serlig de med
hey inntekt som har byttet fra fossilbil til elbil, mens det er
minst vanlig & handle brukt blant dem med hgy inntekt. De
som har lav inntekt, gjor oftere tiltak i hovedsak av hensyn til
egen gkonomi enn av hensyn til klima og miljg.

Betalingsviljen gker jo mer inntekt man har. A ikke ha rad til &
velge varer og tjenester som er baerekraftige er en stgrre
barriere jo lavere inntektsniva man har.

SpareBanko
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Hvilken rolle spiller bedriftsstgrrelse?

Resultatene viser totalt sett en sammenheng mellom
bedriftsstgrrelse og hvor langt bedriften har kommet i
baerekraftsarbeidet. Jo st@rre bedriftene er, desto lengre har
de kommet i dette arbeidet. Dette gjelder uansett om vi maler
bedriftsstgrrelse etter antall ansatte eller bedriftens
omsetning.

Noen av forskjellene er:

* Hvorvidt bedriften vurderer baerekraft som strategisk viktig,
hvem som har stg@rst innflytelse pa denne vurderingen og hvem
som er den viktigste radgiveren.

*  Om bedriften har konkrete mal for a kutte utslipp, om dette
omfatter en overgangsplan og om bedriften har et
klimaregnskap.

*  Om bedriften har gjort endringer i forretningsmodellen grunnet
klimaendringer, samt om de planlegger dette.

* Betalingsvilje for maskiner, utstyr og kj@retgy som reduserer
klimapavirkningen.

* Hvorvidt beerekraft vurderes ved anskaffelse av lokaler (de
stgrste bedriftene skiller seg ut).

Om bedriften tilbyr klimavennlige produkter og tjenester og
hvorvidt etterspgrsel fra kunder er en viktig driver for grgnn
omstilling.

Hvorvidt bedriften stiller og mottar krav om beerekraft.

Om beerekraft representerer en finansiell risiko for bedriften, og
om man tror bedriftens investeringer de neste fem arene vil gke
som fg@lge av beerekraft.

Hvorvidt bedriften er forberedt pa a tilpasse seg nytt regelverk
om barekraftsinformasjon og om man tror Kl kan stgtte
bedriften i arbeidet med grgnn omstilling.

Om bedriften har konkrete mal for likestilling, inkludering og
mangfold.
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